NORGES SUJOMATRAD

Sigmatnasjonen Norge 2025

1000 ar med norsk sjgmat og
1000 nye muligheter

Tom-Jgrgen Gangsg | sjigmatutsending til Italia
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Kilde: Ipsos, Brand Norway Associations 2024
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Topp 5 foretrukne opphavsland og kjennskap til SFN

Kjennskap til SFN-merket
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Laks Torrfisk

Baccala

Norway 0%
[taly 22%
Scotland 15%
lceland 13%
Alaska/ USA 9%

Norwry | — 3%

Scotland 34%
Alaska/USA 16%
Iceland 14%
ltaly 9%

Norway 86 %0

Italy 25%
Scotland 14%
Iceland 13%
Alaska/USA 10%



Utvikling i sigmateksporten fra Norge
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Salget av proteiner i dagligvaremarkedet i Italia
Sjomatkonsumet vokser

1400
1181 1168

51 475 Y
269 296 299

SIOMAT FJORFE STORFE SVIN

1200

1079

1000

Tonn (1 1000)

847 857 876
800

600
400

200

NORGES SJ@MATRAD
Kilde: NIQ, Verdi millioner euro MAT NOV 2022-2024



Laks i dagligvare

Ferskpakket laks vokser raskere enn andre produktformater

Salg av laks i forskjellige produktformater (verdi) Verdi Verdiendring MAT 2024 vs 2022

> Laks totalt

Fersk ferdigpakket laks

’ Rkt laks

Fryst laks

Fersk ferdigpakket laks Rkt laks Fryst laks v
662 Mill. €
NORGES SJ@MATRAD (+5,9% VS. 22)

Kilde: NIQ



Torrfisk og baccald i dagligvaremarkedet
Ferdigpakkede produkter vokser

Baccala & Terrfisk salg (verdi) Total Value Sales

P 4 P 7,6 Mill. €

(+31,4%)

> 252 Mill. €
(+8,2%)

A 4
B Baccala  Torrfisk 32,8 MlO €

NORGES SJ@MATRAD

Verdiendring MAT 2024 vs 2022

Baccala og terrfisk . 12,9%

Torrfisk 31,4%

Baccala I 8,2%

Kilde: NIQ



Antall serveringer av sjgmat totalt, laks og de konvensjonelle produktene pa
restaurant
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Kilde: Circana



Hvorfor 1000 nye
muligheter?

NORGES SJ@MATRAD



Markedsandel for de tre stgrste dagligvaregruppene i “de fem
store” i Europa
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NORGES SJ@MATRAD Kilde: Kantar, 2023



Men, det er ofte en underskog av kjeder i hver
dagligvaregruppe
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Bare 10 % av restaurantene i Italia er tilknyttet en kjede

1.168 735

550 345 2.797 82

APAC North America
Yoy 22-23 .
Chains (%) +14.7% +7.9%
CAGR 19-23 . .
Chains (%) +6.3% +8.6%

NORGES SJ@MATRAD

Independent
M chains

(focus next slides)

90%

Europe ROW Total Italy
+12.2% -1.4% +9.9% +10.9%
+5.1% +8.1% +7.6% +9.0%

Kilde: Deloitte, Foodservice market monitor2024



HoReCA

Det blir flere og flere kjeder generelt, og de har knekt koden pé sunn
fast food

Poke: Fra 1000 til 2000 utsalg innen 2 ér

Sushi: Italia er at av markedene med flest sushi-restauranter i Europa,
og det vokser fremdeles

el el 1

4T

NORGES SJ@MATRAD Kilder: KB Knowledge, 2024



Hvilke type restauranter har du besgkt den siste maneden?
| pizzaens hjemland spiser man sushi like ofte som pizza ute pa restaurant

Milano Roma Torino
Traditional Restaurant 85 87 81
Fast food 74 74 72
poke 50 47 5

NORGES SJOMATRAD Kilde: KB Knowledge, 2024



Trender i dagligvare og ute pa restaurant
@kt fokus pd beerekraft, helse og historien “bak” produktene

Dagligvare Restauranter
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NORGES SJBMATRAD
Kilder: Gfk Italia 2024 og Circana - Foodservice Sentiment Study W11-12, January and May 2024



Hva skal vi gjgre fremover? e B8
Dagligvare og HoReCa f;éﬁ i E’ E CAPATOAST
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Mediekjop
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i Seafood from Norway - ital
i vy Instagram

1l Saimone Norvegese & sempre una scelta
vincente: crudo, al fomo, fresco o affumicato, &
Il protagonista di ogni ricetta. La coccola per
ogn: palato. Anche il pill esigente.

Scoprilo sul nostro sito, assaporalo come e
quando vuol

seafoodfromnorway_taly

Salmone
Norvegese

~il gusto vincente

Stoccafisso |
Norvegese

vincente per natura

pescencrvegese.t
Il Salmone Norvegese & il Learn more
gusto vincente

oY ke () Comment £ Share

NORGES SJ@MATRAD



Annet

Matmessen TUTTOFOOD 5-8. mai

Sjpmatradets sjgmatseminar 5. juni
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NORWEGIAN SEAFOOD COUNCIL




Ta kontakt pa:

+47 900 11708
tg@seafood.no

Meld deg pa nyhetsbrev fra
markedet:

NORGES SJ@MATRAD
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