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KORT OM
SUSHIMARKEDET 2014

Omsetningen | totalmarkedet for sushi
var ca. 790 millioner kroner i 2014 og
ca. /21 millioner kroner | 2013. Det
tilsvarer en gkning pa 10 % fra 2013 til
2014.

Den sterste gkningen finner vi |
storhusholdningsmarkedet. Det har
veert gkning pa 13 % det siste aret og
storhusholdningsmarkedet omsatte
sushi for 588 millioner kroner i 2014,

| 2014 gkte dagligvaremarkedet
omsetningen med 1,4% fra aret for. De
omsatte sushi for 202 millioner kroner.
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POSTIV UTVIKLING | DET NORSKE SUSHIMARKEDET

Utviklingen fra 2006 til 2014

900 Totalmarkedet for sushi har gkt med 341 %
siden 2006.

800 Ho% * | dagligvare/kioskmarkedet har
+16% omsetningen av sushi gkt 461 % siden
700 2006.
+289 * Omsetningen i
storhusholdningsmarkedet har ekt 311%
4209 siden 2006.
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POSITIV GKNING | ANTALL SUSHIRESTAURANTER
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Nettotilvekst

Nettotilveksten av restauranter og
cateringbedrifter med sushi pa menyen har
ligget pa mellom 10-25 enheter fra 2005 til 2011.
2011 og 2012 var store vekst ar hvor
nettotilveksten 1a pa henholdsvis 47 og 32
bedrifter, men vi ser at i 2013 og 2014 har det
stabilisert seg igjen hvor nettotilveksten disse
arene 1a pa henholdsvis 23 og 25 bedrifter.

Geografisk spredning

Det som kjennetegner sushimarkedet er at
restaurantene startet opp i Oslo med omegn og
spredte seg etter hvert til de store byene. De
siste arene har det virkelig bredd seg utover til
de mindre byene og stedene ogsa. Fremdeles
er det en overvekt av restauranter Oslo og
Akershus (ca. 140 stk.), men na finnes det ogsa
ca. 140 bedrifter spredt utover resten av landet.
Bransjen forventer en ytterligere gkning i resten
av landet ogsa.

Kjeder

Etter hvert har det begynt a danne seg kjeder
0gsa i dette markedet og det finnes rundt ti
kieder allerede. Med kjeder menes bedrifter
som har minst 2 utsalg/restauranter.
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SUSHIOMSETNINGEN | FORHOLD TIL
TOTALOMSETNINGEN | STORHUSHOLDNINGSMARKEDET
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Totalomsetningen i den delen av
storhusholdningsmarkedet som selger sushi,
har gkt med 10,9% det siste aret og har i 2014
en verdi pa 1451 millioner kroner.

Sushiomsetningen har i samme periode gkt
med 12,5% til en verdi pa 588 millioner kroner.

Andelen av sushi i totalomsetningen var ca.
40,5% i 2014. Til sammenligning var den pa 39%
1 2008.

| storhusholdningsmarkedet har
sushiomsetningen gkt med 187% siden 2008,
mens totalomsetningen har gkt 176 % i den
delen av storhusholdningsmarkedet som selger
sushi.
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OMSETNING AV SUSHI |
DAGLIGVARE OG KIOSKMARKEDET

250

200

142

150

100
59

2 42

Millioner kroner

Ul
O

O

2006200720082009 2010 201 2012 2013 2014

v -~

Kilde: Sissel Flesland Markedsinformasjoner AS / Norges sjigmatrad

186

199 202

Dagligvare og kioskmarkedet har hatt en
omsetningsvekst pa 461% fra 2006 til 2014.
Den sterste gkningen var fra 2010 til 2011,
nemlig en gkning pa hele 54%. Bkningen
kom av at sushi ble tilgjengelig i alle typer
butikker og kjeder, noe som bare illustrerer
viktigheten av distribusjon til hele markedet.

Fra 2013 til 2014 gkte volumet med ca. 4%
og omsetningen med 1,4%. Dagligvare og
kioskmarkedet har hatt en sushiomsetning
pa ca. 202 millioner kroner.

Omsetningen har i 2014 kommet opp pa et
forholdsvis hgyt niva. Na er det ikke lenger
nyetablert distribusjon som gker verdien og
vi ser at gkt priskonkurranse gir et negativt
utslag pa verdigkningen. En annen ting som
slar ut er at nordmenn i sterre grad har laert
seg a lage sushi selv. Vi ser at tilbehgrsdelen
gker mer enn markedet for ferdiglaget sushi.
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KILDER / METODIKK

Denne presentasjonen tar utgangspunkt
I rapporten «Utviklingen av
Sushimarkedet i Norge 2014» som Sissel
Flesland Markedsinformasjoner AS har
utarbeidet for Norges Sjgmatrad i 2015.

* Totalomsetningen for storhusholdning
er fra merverdiregisteret til SSB, som
tar utgangspunkt i Bronngysunds
registre.

* Omsetning i dagligvaremarkedet og
servicehandelsmarkedet (kiosker og
bensinstasjoner) er basert pa tall fra
spesialgrossister.

— Denne undersgkelsen inkluderer kun

ferdige brett | dagligvarebutikker og
kioskmarkedet.
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Seafood from Norway.
Raised in clear, cold water.




